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整合行銷與設計
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服務對象 l新竹關面馬武督咖啡生產合作社 I服務時教 共 590 小時

服務期程 \113 年 9 月 1 日至 114 年 5 月 31 El \受服務人數 l約 50 人

服務需求 1今年度馬武督咖啡目標是推出一款能銷售至企業的禮盒，而中原大學
及動機 企管系的學生經過縝密的調所重新定義品牌形象與故事，與甯設．系的

學生一同打造一款高質咸禮盒。我們期望透過自己的努力為馬武督咖

啡打開新的戒爭市場與兢爭優勢，延漬台灣在地小農咖啡。

服務期程本企劃自 113 年啟動，歷經市場調珊、概念設計、提案測試，執行方

與執行方式以設計思考為核心，先進行市場與兢品調珊，提出三款初步概念，

式 透過企業受訪與問卷測試，收斂至最終「噪韻拾光」禋盒方案。過程

中整合行銷規劃與設計專業，並依照業界評審與老師回饋優化提案。

服務成效丨歷經一學年，透過市場調妍、企業訪談與設計修正，為新竹馬武督咖

啡打造兼具永續與儀式戚的企栗禮金。從視凳風格到品牌定位，敲合

馬武督無募無棗籐、低碳足跡的咖啡特色，緒合曾為壙山的地景背景。

設計以減法包裝實踐 ESG 理念並緒合手工香皂，完整呈現馬武督咖

啡的品牌精神與價值主張。

服務反思囯們來自不同科系因一份對土地與創意的熱情走在一起，從零開始樁
第一份承載地方故事的禮盒 。在一次次提案之中，我們學會了傾聽與
理解。從紙上的概念走到實體呈現，每一個細節都承載箸我們約努力
與初心 。 這不只是課堂上的任務，而是真實世界裡的一次理想實踐 。

1我們深刻戚受到，當設計與行銷攜手，真的能為在地注入溫度與改變。
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